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Эртман Елена Владимировна Реклама в социокультурной сфере.

Будет экзамен.

Закон о рекламе Основные положения

Когда принят когда переделан 2006 Влияние на детей Нарушения закона о рекламе

Контрольные работа.

Сдать в первый день сессии.

Литература:

Тульчинский, шекова. Маркетинг в сфере культуры, пиар фирмы. Рожков. Международное рекламное дело и рекламные технологии. Гермогенова. Современная рекламная Россия.

Холпер. Маркетинг в сфере искусства и культуры. Подчепцов. Имеджелогия. Паблик релейшенз. Закон о рекламе.

Реклама имеет Латинской корни - кричать выкрикивать, зазывать. Термин относится к древнему времени.

Реклама - хозяйственных деятельность.

Античность была ориентирована на развитие города.

Ремесло сыграло роль в развитии рекламы. Ведь нужно было продавать свой товар.

Реклама как губка впитывает в себя все что происходит в обществе. Реклама отражая социальную среду позволяет глубоко вникнуть в нее. За счет сжатости реклама приносит через года информацию.

Важным этапом в рекламе становится механизация труда.

Количество требует обращение внимания на качество. Количество продукта рождает конкуренцию а конкуренция реклама.

Уже в первых печатных формах стали упоминаться сообщения рекламного характера.

Еще один важный этап развития рекламы - появления рекламных структур. Уже в 18 веке предлагалось раз вмещать рекламу в газетах. Но это были отдельные предложения. В середине 19 века появились люди которые профессионально стали заниматься рекламой. Появились в Америке первые рекламные агентства. В СССР не товар гонялся за людьми а люди за товаром. Поэтому в СССР реклама не была так распространена разделили рекламу для внутренних и внешних целей. Для запада рекламу подгоняли под западные требования.







Сущность рекламы и ее отличительное свойства

Реклама это всегда информация. То что способствует продвижению товара но не является информацией - не реклама.

Реклама это особая информация которая имеет маркетинговые цели. Реклама становится средством маркетинга.

Реклама способна вызывать интерес. И развитие спроса и развитие сбыта это все маркетинговые цели.

Все виды рекламы имеют цели.

Социальная реклама может не иметь маркетинговых целей.

Опосредованный характер передач. Всегда будут посредники в передаче рекламной информации. Дело в доверии, всегда будешь больше доверять третьему лицу, нежели от самой фирмы. Очень часто реклама подстраивается под информативную лекцию.

Реклама имеет четко установленного заказчика

Указываем кто заинтересованное лицо

Оплачиваемость рекламы.

Процесс производства требует затрат.

Реклама - особый вид информации целью которой является повышение спроса развития интереса к различным видам социокультурной деятельности и социокультурным услугам переданная опосредованно, имеющая установленного заказчика и оплаченная.

Особенность рекламы в социокультурной сфере

Госекзамен Социально культурные функции рекламы

Социокультурный продукт он духовен. Он никогда не существует сам по себе. Она требует споречастности. Если вам не интересен спектакль, то качество работы режиссера низко для вас.

Реклама направлена наращивание ценностного потенциала продукта.

Формировать ценностное отношение к предмету. Изначально нужно задать кретерии для оценки

Процесс потребления услуги и её оплата не совпадают. Фактически мы покупаем наши оценки, наши ожидания. Работает фактор опредмечивания.

Эстетизация среды в которой располагается реклама и с эстетизация самой рекламы с точки зрения определенного отношения к продукту. Наша жизнь насыщена рекламой.







Эффект опредмечивпния

Клиент выберет то, что более красиво. Если реклама не красивая то никто не придет. Но красивая реклама может быть иллюзией. Качественная реклама переносится на качество самого продукта.

Неразрывная связь имеджевой и функциональной рекламы.

Имедживая часть связана с представлениям организации, Функциональная реклама это реклама продукта.

Эти два понятия нужно использовать совокупно в скс.

Клиент делает выбор на имиджевую составляющую, скажем театра.

Функции рекламы

1.Информационная. Она является родовой для рекламы. Функция которая обеспечивает новостей ной информации, расставляет акценты и становится одним из видов значимой социальной информации.

2.Маркетинговая. Развитие сбытовой стратегии, формирование собственной маркетинговой ниши, поддержка маркетинговых тактик социокультурного учреждения. Решение краткосрочных локальных маркетинговых задач.

3.Имиджевая. Создание образа учреждения, организации, конкретных личностей или направлении деятельности. Обеспечивает предпочтительное отношение к производителю социокультурных услуг.

4.Ценностно формирующая. Обеспечивает структуризацию ценностей, выработку ценностных ориентаций, способствует процессу замещению ценностей.

5.Социально ориентирующая. Обеспечивает актуализацию социального поведения. Демонстрирует социально значимые формы. Формирует иерархию потребления, демонстрирует социально одобряемые формы поведения.

6.Политическая. Формирование движения партий, политических лидеров. Направлена на формирование ценностных ориентиров для политического выбора.

7.Эстетическая. Функция которая направлена на обеспечение эстетичности рекламы и связна с переносом эстетического восприятия рекламы на социокультурный продукт.

8.Коммерческая. Получение прибыли. От рекламы.

9.Семантико - симеотическая функция. Связана с использованием символов как средств передачи необходимой информации.




Реклама как коммуникация














Процесс всегда связан с само идентификацией реципиента по отношению к кому каторгу. Реципиент по разному воспринимает рекламу. Точно понять кто будет наш потребитель.

Абсолютно обезличенный характер коммуникации. Клиент предстает для нас сборной группой.

Предметы рекламирования:

1.Социокультурный продукт в виде услуги, в виде опредмеченного варианта

2.Имидж социокультурного учреждения

3.Социально значимые идеи.

Типы рекламы.

1.Функциональная реклама - реклама услуг и иных социокультурных процессов. Функции Специфика, особенности. Подчеркивается выгодность приобретенного продукта и ценностная его значимость. Выделяют рекламу которая ориентирована на индивидуального потребителя и на корпоративного или массового потребителя. Корпоративный досуг это квазидосуг. Каналы массовой коммуникации. Узкопрофильные печатные издания служат каналом для информирования о корпоративном досуге, эта информация не образна.






2.Имиджевая реклама. Имидж это то, как нас воспринимают. Имидж сложное явление. Совокупность факторов условий представление какого то субъекта и восприятия данного субъекта социокультурной среды. Имидж не одноименная категория. Имидж включает в себя уровни:

Самопредставление - некий образ который мы формируем себе сами.

Каналы выведения само образа

Восприятие окружающими субъектами нашего образа.

Выделяют два типа имиджа: стихийный и целенаправленный. (Включает в себя все три уровня).

Имеджевая реклама направлена на поддержание образа социокультурного учреждения и какого то направления деятельности, что обеспечивает позиционирование социокультурной структуры в социальной среде.

Применяются комплексные маркетинговые цели. Имиджевая реклама долгосрочная форма рекламы. Всегда требует подкрепление. Эта реклама создает благоприятную информационную среду. Формировать положительное отношения к организации. Имидж имеет свойство стираться и для того чтобы поддерживать его нам нужно прикладывать усилия. Относительно других организаций повышать или снижать имидж нельзя. Имидж линейное понятие. Развитие имиджа может осуществляться годами.

Имидж не одно и тоже с брендом.

Реклама формирует кредит доверия а бренд уже опирается на этот кредит доверия. Бренд это не собственно содержание, он определяет наше потребительское поведение.

Эти понятия различны.

Структура компонентов имиджа:

1.Визуальный образ. То что воспринимается через зрительный канал. (Эмблема, логотип, цвет который влияет на наше подсознание. Сочетание цветов, выбор цвета. Шрифт, его величина, конфигурация. Композиционное решение.)

2.Аудио образ. То, что воспринимается через аудио канал. (Речь, музыкальные фразы, специализированные фразы которые написаны конкретно для этой рекламы.

3.Вербальные образы. То, что связано с использованием слова. (Слоганы, лозунги и девизы.

4.Архитектурный дизайн (внешний облик здания, его состояние. Органичность ландшафта, органичность вывески

5.Дизайн интерьера. Единый стиль, связь с общим архитектурный образом организации.

Требования к имиджу:

1. Гибкость имиджа. Реципиентов всегда несколько. Нужно подстраивается под каждого.






2.Устойчивость имиджа.

3.Стилевое единство всех компонентов. Гармония ясность во всех сферах

3. Социальная реклама. Может не иметь четко обозначенного заказчика. Ничего не предлагает приобрести. Цель: профилактика определенных социальных проблем, копирование этих проблем. Пропаганда определенных ценностей и норм. Обращение внимания общества на какие то социальные ситуации. Социальная реклама не является новостийной.

Тематика социальной рекламы:

Экологическая безопасность Глобальные социальные проблемы

Безопасность жизнедеятельности человека Безопасность дорожного движения Охрана здоровья Меж личностные отношения

Исполнение гражданских обязанностей Демографическая политика

Контрольная работа. Выбрать один вариант.

1 вар. Анализ рекламной деятельности...(учреждения)

Выбрать какое либо социокультурное учреждение. Анализировать рекламную деятельность этого учреждения

Кратко четко описать какие направлении социально-культурной деятельности есть в учреждении , основные формы услуг которые существуют в этом учреждении. Система организации маркетинговой деятельностью.

2 часть. Охарактеризовать виды и формы рекламной деятельности. Где как часто в каких формах используется реклама.

Если реклама в СМИ в какое время, как долго. Временные рамки.

Сделать анализ:

Соответствие Специфике рекламной деятельности учреждения Отражение направлений и продуктов которое практикует учреждение Охват аудитории кто потребитель Интенсивность рекламной деятельности. Периоды, пики активности

Анализ качества содержания рекламы. (Пройтись по верхам) Эффективность рекламы. Резюме.

Можно сделать контент







3 часть

Ваше предложение по развитию рекламной деятельности в этом учреждении.

Обязательно приложить рекламные материалы. Сфотографировать где висит реклама в учреждении, сканировать. И приложить все в цвете.

2 вариант. Анализ рекламной деятельности...(учреждения)

Выбрать какой либо тип социально культурных учреждений.

1 часть Особенность деятельности таких учреждений.

Операться на количественный показатель таких учреждений. Какие структуры занимаются рекламой

2 раздел Анализ форм и видов рекламы.

Сравнительные характеристики. Что общего и что различного в этих учреждениях. Сделать диаграмму, гистограмму. (Эти учреждения использует это а это не использует.).

3 раздел Ваши Комментарии по организации рекламной деятельности.

Прикладывать рекламные материалы.
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